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الهه‌بذرافشان:‌ارائه‌دهنده
مدیریت‌توانمندسازی

صندوق‌نوآوری‌و‌شکوفایی

1399اردیبهشت‌سال‌7
فکریآوریل،‌روز‌جهانی‌مالکیت‌26مصادف‌با‌
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Francisپیاموفکریمالکیتجهانیروز1 Gurry

فکریدارایی‌هایاهمیت

حفاظتنحوهوفکریمالکیتمختلفانواعباآشنایی

فکریمالکیتحقوقمزایای

شکوفاییونوآوریصندوقفکریمالکیتازحفاظتخدماتمعرفی

غزالسامانهدردرخواستثبتنحوه
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راسازماناینتأسیسسالروزبامصادفآوریل26سالههرفکریمالکیتجهانیسازمان
نوآوریویقتشدرفکریمالکیتحقوقکهمی‌داندنقشیمعرفیبرایمغتنمبرایفرصتی

.می‌کندایفاخلاقیتو

نده‌ای‌حقوق‌مالکیت‌فکری‌با‌حمایت‌از‌نوآوری‌برای‌ایجاد‌آینده‌ای‌سبز،‌ما‌را‌به‌سوی‌آی
.با‌زندگی‌سالم‌در‌زمینی‌سبز‌و‌عاری‌از‌آلودگی‌سوق‌می‌دهد

نوآوری‌برای‌آینده‌ای‌سبز:‌2020شعار‌سال‌

روز‌جهانی‌مالکیت‌فکری
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اهدشنوآورانهتلاش‌هایازحمایتبرایدانشگاه‌هاوصنعتدولت‌ها،آمدنهمگردبافعلیبحرانیشرایطدر
می‌توانیمهمکاریوخلاقیتنوآوری،باکهمی‌دهدنشانکنونیبحرانبهپاسخ.هستیمدلگرم‌کننده‌ایاختراعات
.بسازیمبهترآینده‌ای

باتنهاومی‌یابدافزایشدرصد30انرژیجهانیتقاضای2040سالتاانرژیبین‌المللیآژانسآماربراساس
انرژییستمسگلخانه‌ای،گازهایانتشارکاهشضمنمی‌توانیمفکریمالکیتسیستمتوسعهونوآوریتقویت
.دهیمتوسعهراپاک

بهنرسیدبرای.کنیمتأمینبادوخورشیدمانندتجدیدپذیرمنابعازراانرژیازدرصد2050،85سالتاباید
توسعهرایبراسیاست‌هاییوکنیمفکرانرژیمصرفوتوزیعذخیره،تولید،نحوهدربارهدقتبهبایدهدفاین

.کنیمپشتیبانیتجدیدپذیرانرژیفناوری‌هایسریع

زیستمحیطپایدارایاولویت•
ملینوآوریزیست‌بوم‌هایدرسرمایه‌گذاری•
مؤثرفکریمالکیتحقوقیسیستمباخدماتمحصولات،ازپشتیبانیوحمایت•

.استسبزوپایدارآینده‌ایایجادبرایاصلیکلیدنوآوری
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.تدر‌اقتصاد‌دانش‌بنیان،‌مالکیت‌فکری‌یک‌سرمایه‌تجاری‌اس

Sandvik AB  :ماشین‌آلات‌را‌توسعه‌می‌دهدپیشرفتهفناوریونوآورانهابزارهای.

:ARM Holdingsشرکت‌های‌خرد‌لیسانس‌می‌دهدخود‌را‌به‌فناوری‌.

Dolby Laboratories :فناوری‌کاهش‌سر‌و‌صدا‌را‌اختراع‌کرده‌است.

.‌مالکیت‌فکری‌از‌شرکت‌های‌نوآورانه‌کوچک‌محافظت‌می‌کند
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مبتکران/‌مخترعان

د‌سرمایه‌گذاری‌های‌شایان‌توجهی‌در‌تولی
.محصولات‌جدید‌انجام‌می‌دهند

رقبا
از‌تلاش‌های‌آن‌ها‌بهره‌مند‌می‌شوند

کالاهای‌مشابه‌یا‌یکسان‌را‌با‌قیمت
ارزان‌تری‌تهیه‌می‌کنند

ر‌را‌از‌فشار‌سنگین‌می‌تواند‌مبتک
کار‌خارج‌کند

،هاطرح،اختراعاتازاستفادهحق
هنریوادبیآثار،علامت‌ها
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حقوق‌مالکیت‌فکری
Intellectual Property Rights (IPR) 

مالکیت‌صنعتی

نشان‌اعثبت‌اختر
تجاری

طراحی‌
صنعتی

نشان‌
جغرافیایی

مالکیت‌ادبی

موزیک تئاترهنرادبیات
نرم‌افزارهای‌
رایانه‌ای

سایر‌دارایی‌های‌
فکری

دانش‌
سنتی

آدرس‌های‌
اینترنتی

نشان‌
جغرافیایی

منبع‌
ژنتیک‌و
فلکلور
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علامت‌تجاری
تمایز‌بین‌محصولات‌و‌

خدمات
استفاده‌یا‌ثبت

ثبت‌

راز‌تجاری
اطلاعات‌ارزشمندی‌که‌برای
.عموم‌شناخته‌نشده‌است

اه‌تلاش‌برای‌پنهان‌نگ
داشتن

شکل‌ظاهریطرح‌صنعتی

به‌طور‌اتوماتیکفرم‌های‌خلاق‌یا‌هنریکپی‌رایت

درخواست‌و‌داوریاختراعات‌جدیدپتنت

چگونه؟برای‌چه؟حق‌قانونی؟
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علامت‌تجاری‌
نوکیا‌•
208مدل‌•

کپی‌رایت
نرم‌افزار•
دفترچه‌راهنما•
تصاویر•

راز‌تجاری‌
ه‌بخشی‌از‌دانش‌فنی‌ک•

.منتشر‌نشده‌است

طرح‌صنعتی‌
ترتیب‌و‌شکل‌داده‌ها•
شکل‌صفحه‌نمایش•

پتنت
روش‌پردازش‌داده‌ها•
سیستم‌عامل•
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فناوری‌به‌کاررفته‌برای‌توسعه‌کفش:‌پتنت

ظاهر‌کفش:‌طرح‌صنعتی

علامت‌تجاری‌:Nike, Adidas

ار‌رودهر‌گونه‌خلاقیت‌بصری‌و‌هنری‌که‌برای‌تبلیغات‌کفش‌به‌ک:‌کپی‌رایت.
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،‌افزایش‌سهم‌بازار‌و‌افزایش‌سودتجاری‌سازی

دیگران‌درآمد‌از‌طریق‌فروش‌یا‌حق‌امتیاز‌به‌

تولیدی‌از‌طریق‌قراردادهای‌همکاری‌فعالیت‌های‌برون‌سپاری‌

اعتماد/‌چانه‌زنیایجاد‌قدرت‌

افزایش‌اهمیت‌دارایی‌های‌نامشهود‌به‌عنوان‌مزیت‌رقابتی‌برای‌بنگاه‌‌
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.دمی‌شویا‌نماینده‌قانونی‌او‌اعطا‌مخترع‌حق‌انحصاری‌که‌در‌قبال‌اختراع‌انجام‌شده‌به‌

د‌لذا‌برای‌حمایت‌از‌هر‌اختراع‌در‌هر‌کشور،‌بای.‌استملی‌اختراع،‌یک‌امر‌ثبت‌
.کرداقدام‌همان‌کشور‌خاص‌نسبت‌به‌ثبت‌آن‌در‌

استیسندپتنت»:فکریمالکیتجهانیسازماندیداز(اختراعحقگواهی)پتنتتعریف
یادولتیادارهیکبوسیلهمتقاضیدرخواستاساسبروبودهاختراعیکتوصیف‌کنندهکه

راختیاوقانونیحمایتومی‌شودصادرکشورچندازنیابتبهمنطقه‌ایادارهیکتوسط
درآنصاحببهرااختراعیکوارداتازجلوگیریوفروش،استفاده،تولید،بهره‌برداری
«.می‌کنداعطاسال20معمولاًخاصیزمانیمحدوده
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دریافت‌حقوق‌
انحصاری

(پتنت)

درخواست‌پتنت جامعه
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اختراعاتباشد‌و‌با‌دانش‌های‌قبلی‌موجود‌در‌ماهیتی‌جدید‌اختراع‌باید‌از‌لحاظ‌
.باشدقبلی‌مطابقت‌نداشته‌

جدید بودن

ط‌بدین‌معنا‌که‌اختراع‌توسط‌شخصی‌که‌در‌این‌زمینه‌اطلاعات‌و‌دانشی‌متوس
.نیایدبه‌حساب‌بدیهیاتجزء‌نباشد‌و‌قابل‌پیش‌بینی‌دارد،‌

گام ابتکاری

در‌ولیدتقابلیت‌استفاده‌عملی‌و‌باشد‌بلکه‌باید‌نظری‌صرفاً‌اختراع‌نباید‌
.باشدداشته‌صنعت‌را‌

کاربرد 
صنعتی
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کشفیات‌•
علمی‌نظریه‌های‌•
ریاضی‌روش‌های‌•
آثار‌هنری•
اثر‌فنی‌فاقد‌رایانه‌ای‌نرم‌افزار‌•
و‌قواعد‌یا‌روش‌های‌انجام‌کار‌تجاری‌و‌سایر‌فعالیت‌های‌ذهنی‌و‌اجتماعیطرح‌ها‌•
کسب‌وکارروش‌•
تشخیص‌و‌معالجه‌بیماری‌های‌انسان‌یا‌حیوان‌روش‌های‌•
اختراعات‌خلاف‌موازین‌شرعی‌یا‌نظم‌عمومی‌و‌اخلاق‌حسنه‌•
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...(جله‌و‌مقاله،‌کنفرانس،‌م.‌)منتشر‌نکنیداز‌تشکیل‌پرونده،‌هیچ‌مطلبی‌را‌درباره‌اختراع‌خود‌پیش

.نفروشیداز‌تشکیل‌پرونده،‌هیچ‌محصول‌حاصل‌از‌اختراع‌خود‌را‌پیش

.نگوییدبه‌کسی‌NDAهیچ‌اطلاعاتی‌را‌قبل‌از‌امضای‌توافقنامه‌

.پرونده‌تشکیل‌دهیدقبل‌از‌دیگران‌
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ممکن‌است‌شخص‌دیگری‌
!آن‌را‌ثبت‌کند

ممکن‌است‌رقبا‌از‌آن‌استفاده‌
!کنند

فروش‌یا‌انتقال‌اعطای‌مجوز،‌امکان‌
این‌فناوری‌به‌شدت‌محدود‌خواهد‌

!شد
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نشدهاستفادهحفاظت‌از‌محصولات‌و‌فرآیندها

پیشگیری‌از‌سرقت‌
ادارایی‌های‌فکری‌توسط‌رقب

اعطای‌لیسانس‌و‌استفادهسفقط‌اعطای‌لیسان

مجوز‌متقابل

2005پتنت‌های‌اروپا‌در‌سال‌
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آیا‌اختراع‌شما‌قابل‌ثبت‌است؟
جستجوی‌دانش‌پیشین‌انجام‌

قانونیالزامات‌اخذ‌مشاوره‌درباره‌

آیا‌باید‌اختراع‌خود‌را‌ثبت‌کنید؟

سود/‌تجزیه‌و‌تحلیل‌هزینه‌

آیا‌حقوق‌اختراع‌را‌با‌شرکت،‌کارمندان‌و‌شرکای‌تجاری‌تعیین‌کرده‌اید؟

New?

Inventive?
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تشخیصو‌ییشناساتوسط‌یک‌شخص‌به‌منظور‌بازرگانیو‌تجارتدر‌آن‌ها‌که‌از‌ترکیبییا‌نشانیا‌،‌علامت،‌نام،‌کلمهعبارت‌است‌از‌هر‌گونه‌تجاری،‌علامت‌
.می‌رودشده‌توسط‌دیگران‌به‌کار‌یا‌فروخته‌خود‌از‌کالاهای‌ساخته‌شده‌محصولات‌و‌کالاهای‌منحصر‌به‌فرد‌

:تجاری‌شاملعلامت‌

کلمات،‌اشکال‌با‌هر‌ترکیب‌رنگی
اعداد،‌حروف‌یا‌ترکیبی‌از‌آن‌ها
علائم‌سه‌بعدی
علائم‌صوتی
علائم‌بویایی
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باشده‌قابلیت‌متمایز‌شدن‌و‌تشخیص‌داده‌شدن‌بین‌کالا‌یا‌خدمت‌ارائه‌شده‌توسط‌یک‌شرکت‌از‌سایر‌شرکت‌ها‌را‌داشت.
کردن‌مشتریان‌شودگمراه‌سبب‌تجاری‌نباید‌علامت‌.
(للیمانند‌پرچم‌رسمی‌کشورها‌و‌علامت‌سازمان‌های‌بین‌الم.‌)‌علامت‌تجاری‌نباید‌شامل‌علائم‌مشهور‌و‌رسمی‌کشورها‌باشد
اخلاقیات‌باشدمنافی‌مصالح‌عمومی‌جامعه‌و‌علامت‌تجاری‌نباید‌.

شرایط‌علامت‌تجاری

از‌تاریخ‌تسلیم‌اظهارنامه‌ثبت‌استده‌سال‌مدت‌اعتبار‌ثبت‌علامت‌.
سایر‌حقوق‌برخلاف‌IP‌،تجدید‌شودنامحدودمی‌تواند‌به‌طور‌علائم‌تجاری‌.
است،‌قابل‌تمدید‌پرداخت‌هزینه‌مقرربا‌متوالی‌ده‌ساله‌دوره‌های‌مدت‌با‌درخواست‌مالک‌آن‌برای‌این‌‌‌.
در‌نظر‌گرفته‌شده‌استبرای‌پرداخت‌هزینه‌تمدید‌با‌جریمه‌تأخیر‌شش‌ماهه‌مهلت‌ارفاقی‌یک‌.
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ستاثبت‌نام‌برای‌اولین‌بار‌ضروری‌.‌برای‌به‌دست‌آوردن‌حمایت‌از‌علائم‌تجاری‌باید‌علائم‌تجاری‌ثبت‌شود.

آن‌ثبت‌شده‌استعلامت‌تجاری‌در‌از‌علائم‌تجاری‌محدود‌به‌مناطقی‌است‌که‌حفاظت‌.

ملیثبت‌

ثبت‌بین‌المللی‌(از‌طریق‌WIPO)

راه‌های‌حفاظت
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باشدصورت‌قانونی‌قابل‌حمایت‌به‌•

شودآسانی‌تلفظ‌به‌•

شودآسانی‌به‌خاطر‌سپرده‌به‌•

باشدآسانی‌قابل‌تشخیص‌به‌•

کندرا‌جلب‌توجه‌•

کندمحصول‌را‌بیان‌استفاده‌های‌و‌مزیت‌ها‌•

کندیا‌محصول‌را‌به‌خوبی‌معرفی‌شرکت‌•

مرتبط‌با‌محصول‌قابل‌رقابت‌را‌مشخص‌کندموقعیت‌•
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محصولیک‌کالا‌یا‌زیبایی‌شناختییا‌تزئینیاز‌جنبه‌صنعتی،‌عبارت‌است‌طرح‌

بادیبعسهشکلهرگونهورنگ‌هایاخطوطترکیبهرگونهقانون،ایننظراز:تجاریعلائموصنعتیطرح‌هایاختراعات،ثبتقانون20ماده
در.استعتیصنطرحدهد،تغییررادستیصنایعازمحصولییاصنعتیفرآوردهیکشکلیاترکیبکهبه‌گونه‌ای،آنبدونیاورنگ‌هاخطوط،

.نیستقانوناینحمایتمشمولظاهریتغییربدونفنینتیجهیکبهدسترسیتنهاصنعتیطرحیک

:‌‌شرایط‌ثبت‌طرح‌صنعتی

جدید‌

اصیل‌
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ثبت‌استاز‌تاریخ‌تسلیم‌اظهارنامه‌پنج‌سال‌مدت‌اعتبار‌طرح‌صنعتی‌.
پرداخت‌هزینه‌تمدید‌می‌شوداز‌پس‌دیگر‌متوالی‌پنج‌ساله‌دو‌دوره‌برای‌.
در‌نظر‌گرفته‌شده‌استجریمه‌تأخیر‌تمدید‌بابرای‌پرداخت‌هزینه‌مهلت‌شش‌ماهه‌یک‌.

ملیثبت‌

ثبت‌بین‌المللی‌(از‌طریق‌WIPO)

راه‌های‌حفاظت
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پیشگیری‌از‌بهره‌مند‌شدن‌دیگر‌شرکت‌ها‌از‌طرح‌

جذابافزایش‌ارزش‌محصولات‌با‌طرحی‌

سفارشی‌کردن‌محصول‌برای‌گروه‌مشتریان‌خاص

توسعه‌برند
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.می‌شوددادهاثرشاصلفروشیاانتشار،تولیدبرایفردبهکهاستانحصاریحق•
.استهنریوادبیمالکیتمصادیقازیکی•
.می‌شودحفاظتکپی‌رایتتوسطآدرس‌هاوسخنرانی‌ها،بروشور،جزوه‌ها،کتاب،ترجمه،موسیقیاییوادبیآثار•
فاده،استهرگونهازراسومشخصحقوقایناساسبرومی‌شوددادهکپی‌رایتحقدارندهبهکهاستانحصاریحقوق،پخش،اجرا،تولیدحق•

.می‌کندمنع...واجراتولید،
.استاثرصاحبمرگزمانازسال50برنکنوانسیونقانونطبقکپی‌رایتازحفاظتزمانمدت•

اقتصادییامادیحقوق

معنوییااخلاقیحقوق
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.شناخته‌و‌کشف‌نمی‌شوداطلاعاتی‌است‌که‌به‌راحتی‌•
.ستارزش‌اقتصادی‌و‌تجاری‌این‌اطلاعات‌دارای‌•
.باید‌انجام‌شودتلاش‌های‌معقولانه‌ای‌برای‌حفاظت‌از‌این‌اطلاعات‌•
.هستندمعتبر‌،‌بمانندتا‌زمانی‌که‌پنهان‌باقی‌اسرار‌تجاری‌•
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تجاریمشتریان‌یا‌شرکای‌با‌عدم‌افشای‌اطلاعات‌توافقنامه‌های‌امضای‌

(در‌دسترس‌قرار‌دادن‌اطلاعات‌با‌توجه‌به‌نیاز)کردن‌دسترسی‌کارمندان‌محدود‌

توافقنامه‌های‌بدو‌استخدام‌و‌گرفتن‌تضامین



34

گیاهیجدید‌گونه‌های‌انحصاری‌برای‌حقوق‌بهره‌برداری‌

.باشد«‌بخشیدهو‌سپس‌بهبود‌کشف‌»یا‌«‌اصلاح»که‌رقم‌گیاهی‌را‌برای‌اولین‌بار‌شخص‌حقیقی‌یا‌حقوقی‌:به‌نژادگر

.گونه‌های‌جدید‌گیاه‌را‌می‌دهدجلوگیری‌از‌واردات‌و‌فروش،‌تکثیر،‌تولیدحقوق‌انحصاری‌دارنده،‌به‌نژادی‌به‌حقوق‌

سال18:‌حفاظتمدت‌

.ملی‌هر‌کشور‌انجام‌می‌شوددر‌سطح‌ثبت‌نام،‌حقوق‌انواع‌گیاهان‌از‌طریق‌

موسسه‌تحقیقات‌ثبت‌و‌گواهی‌بذر‌و‌نهال:‌در‌ایران
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:گیاهیارقامشرایط

.باشدنشدههعرضتجاریاهدافبابه‌نژادگرموافقتباآنتکثیریموادیامحصولثبت،برایاظهارتاریختاکهمی‌رودشماربهجدیدرقمی:بودنجدید•

ارقامازخیص،تشقابلکیفیوکمیصفاتسایرومرفولوژیکیفیزیولوژیکی،مشخصصفتچندیایکدراظهار،هنگامبهبایدجدیدرقم:تمایز•
.باشدمتمایزموجودشدهشناخته

.باشدبرخوردارلازمیکنواختیازبایدجدیدرقم،متمایزکنندهصفاتبروزبرای:یکنواختی•

.نکندتغییرتکثیرازمرحلهچندیایکازپسآنمتمایزکنندهصفاتیکنواختیکهمی‌شودمحسوبپایداررقمی:پایداری•
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به‌دست‌آوردن‌ارزش‌دارایی‌های‌فکری-1
.خود‌را‌انتخاب‌کنیدبهترین‌نوع‌حفاظت‌از‌دارایی‌های‌فکری‌آگاهی‌از‌حقوق‌مالکیت‌فکری‌و‌ارزش‌دارایی‌های‌فکری‌شرکت‌کمک‌می‌کند‌

ادغام‌و‌اکتساب-2
ایی‌زمینه‌و‌اهداف‌شناسبنابراین‌شرکت‌می‌تواند‌با‌.‌می‌توان‌به‌شناسایی‌و‌یافتن‌نقاط‌قوت‌و‌ضعف‌دارایی‌های‌فکری‌شرکت‌دست‌یافتممیزی‌دارایی‌های‌فکری‌با‌

.انتخاب‌کندادغام‌و‌اکتساب‌بالقوه‌خود‌برای‌دستیابی‌به‌فناوری‌خاص‌و‌تقویت‌رقابت،‌بهترین‌شرکت‌را‌برای‌

اعطای‌حق‌لیسانس-3
.خود‌را‌افزایش‌دهنددرآمد‌و‌قدرت‌بازاریابی‌های‌فکری‌خود‌به‌اشخاص‌ثالث،‌شرکت‌ها‌می‌توانند‌با‌اعطای‌حق‌لیسانس‌دارایی

کاهش‌هزینه‌ها‌-4
ض‌جلوگیری‌از‌نقبا‌.‌را‌کاهش‌می‌دهدهزینه‌های‌نگهداری‌دارایی‌های‌فکری،‌شما‌را‌در‌شناسایی‌دارایی‌های‌منسوخ‌شده‌کمک‌می‌کند‌و‌و‌مدیریتاولویت‌بندی‌

.‌کمک‌می‌کنیدکاهش‌هزینه‌ها‌دارایی‌های‌فکری‌خود‌توسط‌دیگران،‌به‌

اجرا-5
.‌برای‌مقابله‌را‌انتخاب‌کردبهترین‌روش‌هنگام‌نقض‌دارایی‌های‌فکری‌خود‌توسط‌دیگران‌با‌دانستن‌ارزش‌دارایی‌های‌فکری‌می‌توان‌

شناسایی،‌ممیزی‌و‌ارزش‌گذاری
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با‌حفاظت‌از‌دارایی‌های‌فکریافزایش‌ارزش‌افزوده‌شرکت‌و‌تامین‌سود‌استراتژی‌مالکیت‌فکری،‌استراتژی‌است‌برای‌

.قوق‌مالکیت‌فکریحبرای‌شرکت‌ها‌تبدیل‌می‌کند‌نه‌صرفا‌عامل‌اصلی‌موفقیت‌را‌به‌عنوان‌یک‌فکری‌دارایی‌های‌است‌که‌استراتژی‌مالکیت‌فکریبنابراین‌این‌

.‌‌نداردمعنا‌بهترین‌روش‌حفاظت‌و‌بهره‌برداری‌از‌دارایی‌های‌فکری‌هیچ‌گاهدر‌

.وابسته‌استمالکیت‌فکری‌قوانین‌و‌رقابتی‌چشم‌انداز‌استراتژی‌شرکت،‌این‌موضوع‌به‌

.باشداستراتژی‌شرکت‌باید‌در‌راستای‌استراتژی‌مالکیت‌فکری‌

.ی‌شوداز‌فرصت‌ها‌مکاهش‌بهره‌وری،‌عدم‌استفاده‌بهینه‌و‌استراتژی‌مالکیت‌فکری‌منجر‌به‌بین‌استراتژی‌های‌شرکت‌عدم‌وجود‌سازگاری‌و‌یکپارچگی‌
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خدمات حفاظت از مالکیت فکری صندوق نوآوری و شکوفایی  

ممیزی‌و‌ارزش‌گذاری‌دارایی‌فکری

(میلیون‌تومان5درصد‌تا‌سقف‌75)نیازسنجی‌•
میلیون‌2درصد‌تا‌سقف‌75)دانش‌پیشین‌جست‌وجوی‌•

(تومان
(میلیون‌تومان3/5درصد‌تا‌سقف‌75)پتنتتحلیل‌نقض‌•
(میلیون‌تومان15درصد‌تا‌سقف‌75)پتنتتحلیل‌•
میلیون‌4درصد‌تا‌سقف‌75)قرارداد‌تدوین‌پیش‌نویس‌•

(تومان

طرح‌صنعتی

85)کشورداخلدرصنعتیطرحثبت•
(تومانمیلیون2/5سقفتادرصد

85)کشورخارجدرصنعتیطرحثبت•
(تومانمیلیون42سقفتادرصد

اختراع

تا‌درصد‌85)ثبت‌اختراع‌در‌داخل‌کشور‌•
(میلیون‌تومان4/5سقف‌

یا‌ثبت‌موقت‌آمریکا‌PCTثبت‌تقاضانامه‌•
(میلیون‌تومان70درصد‌تا‌سقف‌85)

درصد‌تا‌90)ثبت‌اختراع‌در‌کشور‌آمریکا‌•
(میلیون‌تومان150سقف‌

درصد‌تا‌90)ثبت‌اختراع‌در‌سایر‌کشورها‌•
(میلیون‌تومان200سقف‌

تجارینشان

85)ثبت‌نشان‌تجاری‌در‌داخل‌کشور‌•
(میلیون‌تومان1/5سقف‌درصد‌تا‌

85)ثبت‌نشان‌تجاری‌در‌خارج‌کشور‌•
(میلیون‌تومان100درصد‌تا‌سقف‌

(میلیون‌تومان20درصد‌تا‌سقف‌85)ثبت‌حق‌به‌نژادی‌
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ثبت‌اختراع‌داخل‌کشور PCTثبت‌تقاضانامه‌ ثبت‌موقت‌در‌آمریکا ثبت‌علامت‌تجاری‌داخل‌کشور ثبت‌طرح‌صنعتی‌داخل‌کشور

درخواست‌های‌در‌حال‌اجرای‌‌فرآیند 29 18 7 63 9

اتمام‌فرآیند‌ثبت‌ 4 2 2 10 1
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ماه9عملکرد‌صندوق‌نوآوری‌و‌شکوفایی‌در‌طول‌
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1 مالکیت فکری، اختراعات و نوآوری؛

ن نیروی محرکه شرکت های دانش بنیا

1399بهار 

2 رافیایی؛مالکیت فکری، طرح صنعتی، علائم تجاری، نشان جغ

مزیت رقابتی شرکت های دانش بنیان

1399تابستان 

3 مالکیت فکری، کپی رایت، حقوق نرم افزار؛

آمادگی برای انقلاب صنعتی چهارم

1399پائیز 

4 مدیریت دارایی های فکری؛

نانتخاب یا الزام برای شرکت های دانش بنیا

1399زمستان 
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:راه‌های‌ارتباطی

ip@inif.ir:‌ایمیل
02142170692:‌شماره‌تماس

mailto:ip@inif.ir

